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2 ‘Mijn markt is klei

Anno Pieterse (1961

anGaT /MR 47

is specialist in auto- en

locatiefotografie. Niches die last hebben van beeld-
banken. Toch maakt hij prijswinnend werk.

Het scheelt dat de beroepskosten minder
hoog zijn als vroeger.

i De vaste lasten zijn omlaag,
Vroeger gaf je elke maand een vermogen
uit aan film- en laboratoriumkosten. Nu heb
je een laptop en een camera. Je hoeft geen

films aan te leggen: er wordt niet
meer verwacht dat je een eigen studio hebt:
assistenten huur je per klus in en
grepen dat de jongste gener:
zelfs geen cigen spullen meer heeft. Ik wil
cigen spullen, di
reedschap.’

m’n belangrij

Een beetje fotograaf had kleinbeeld-, mid-
denformaat- en grootformaat camera’s.
‘Die heb ik nog steed

analoge

Wanneer ben je digitaal gegaan?
*Echt helemaal topkwaliteit? Anderhalf

keld zijn. En omdat het b
wordt bewerkt, moet je het digitaal

latent in je film en komt bij het ontwikkelen
hijn. In die film zit 170 jaar fotogra-
fische technologie. Dat zie je als de film op
de lichtbak ligt. Bij digitale fotografie wordt
het beeld op een chip gevangen en vijf
seconden later in enen en nullen omgezet.

‘Wat is er overgebleven van de vibes die je
bij het maken hac

Digitale camera’s zijn duur.
‘Het frustrerende is, dat de instapmodellen
niks meer kosten en een heel hoge kwaliteit
leveren. Voor nog geen duizend euro heb je
een leuke camera. Maar als je echt topkwali-
teit wilt, een middenformaat met digitals
achterwand. ben je zo dertig-, veertigdui-
zend euro verder. En dat ding schrijf je in
drie jaar af. Maar de kwaliteit van zo’n Fase-
One, het lijkt wel of je op 8x10 schiet. Ge
weldig. En het is fantastisch om digitaal te
werken. Klanten zien het resultaat direct.
Maar toch, als je heel precies wilt werken...
mera nauwkeur
stellen, het perspectief mooi corrigeren. Dat
al bijna niet te doen.’

Je werkt op locatie, auto's en landschappen.
Dat is een marginaal segment binnen de
commerciéle fotografie.

‘Mijn markt is klein. In de tijd dat ik bij
Acrnout Overbeeke assisteerde, zaten we
meer in het buitenland dan in Nederland.
Voor een landschapje g

rijk of Ttalié. Nu is he

Even googlen en je kunt uit duizenden beel-
den kiezen. En toch zitten er krenten in de
pap. Zoals die campagne voor Martinair.’

Wat is dat dan: een artdirector met een hoge
moraal? Een klant met kwaliteitsbesef? Tijd?
Geld?

‘Een combinatie van factoren. De artdirector
moet iets speciaals willen, de klant moet
daarin meegaan en er moet voldoende tijd
en geld zijn. Je ziet vaak dat de signatuur ont-
breekt. Een advertentiecampagne waarvan
de beelden als los zand aan elkaar hangen.
Multinationals letten daar beter op dan loka-
le adverteerders die sneller tevreden zijn.
Vorig jaar mocht ik voor artdirector Lukas
van de Ven (McCann-Erickson) naar Cuba,
Curagao en Miami om een campagne voor
Martinair te fotograferen. Foto's van 100
MB, die ook voor de volle 100 MB goed zijn
- dus geen geinterpoleerde beelden - die
vind je niet in stor m|
beelden moesten tot op billboardformaat
bruikbaar zijn en een uniform signaal afy

el geschoten.'s
de oogst van de dag naar

perk. Het was een klus met veel vrijheid. Tk
hoefde er alleen rekening mee te houden dat
oel in de foto’s gemonteerd zou worden.
e foto’s.
mpagne, ij
to’s van mooie locaties en prachtige straatjes.
dat restmateriaal zag, dacht ik: hier
ger Poutsma, van
“isk Imaging, heeft de beelden bewerkt.
Samen hebben we een weekend tot in de late
uurtjes gewerkt om het patina precies zo te
krijgen als ik het me herinnerde. Bij mijn
wandelingen door Havana kreeg ik een be-
paald gevoel en dat heeft Wieger in de beel-
ik op Cuba
maakte ~ niet de beelden voor de campagne,
maar de foto’s van de locaties — heb ik ing
stuurd naar de Luci ards. De Oscars
de fotowereld. Uit 120 landen werden 23 dui
zend beelden ingestuurd. Vi
foto’s werden genomineerd.
‘Wandelend door Havana zag ik het Olym-
isch Stadion. Dat lag er fantastisch bij.

dat het niet deed. De foto’s die ik daarvan
heb gemaakt, staan in oktober in de fotogra-
fiespecial van Creative Review.”

Je bent pietluttig grootgebracht, hé? Na fe
MTS voor Fotografie en Fotonica heb jeflijf
Jaar geassisteerd. Eerst bij Aernout Ovfr-
beeke, daarna bij Hans Kroeskamp.
. ongeloofiijke fijnslij i
perfectionistische artdirectc

la Stamenkovits met Hans Kroes

werken, kon j spraken \por

de avonden en het weel
Als er na verloop van enkele dagen een
mooie dia op de lichtbak lag, en Hans en Béla
stonden daar op vrijdagmiddag samen een
poosje naar te k jezeh
“Hetis mooi, maar het
dan gingen ze het weekeinde door.
Er is een jonge generatie die andere opvatti
gen heeft. Niet zolang geleden moest ik een
i nde zon fotograferen. We
waren er bijtijds. Liever een uur te vroeg dan
een minuut te laat. De camera heel precies
ezet en alles klopte, de plek, d
zichtshoek en het licht. Alles was top. Alleen
moest de zon nog ondergaan.

Die zon monteren we er thuis wel in.”

Ik heb me in 1991, op mijn dertigste.

dig gevestigd. Daarvoor heb ik vijf

sisteerd. Ik ben geen beginneling. Dat

dele jammer, omdat ik van tevoren de
problemen zie. Dat is ant je moet

ben je azijnpisser. Maar ja, je wilt een klus
goed voc TeMEHeeapdracht is
. dus leuk. Tk heb het 1

ijp, hoe gretiger ik word

Foto met stoel (linkerpag.):

RECLAMEBUREAU: McCann-Erickson

CREATIVE DIRECTOR: Jeff de Wolf

ARTDIRECTORS: Lukas van de Ven, Coen Zuijderviiet
KLANT: Martinair

Andere foto's:

BEELDBEWERKING: Wieger Poutsma, Fisk Imaging

www.annophoto.com



jeffdewolf
Ovaal


